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N2 EXPEDIENTE IMAMCI/2020/1

INVESTIGACION DE TENDENCIAS SOCIALES, MERCADO Y PRODUCTO
TITULO COMPLETO COMO BASE DEL DISENO ESTRATEGICO PARA LAS EMPRESAS TEXTILES
DEL TEXTIL HOGAR — HABITAT 2020

PROGRAMA Plan de Actividades de Caracter no Econémico 2020
ANUALIDAD 2020

PARTICIPANTES (SI PROCEDE)

COORDINADOR (SI PROCEDE)

IVACE — INSTITUT VALENCIA DE COMPETITIVITAT EMPRESARIAL

ENTIDADES FINANCIADORAS .
www.lvace.es

ENTIDAD SOLICITANTE AITEX

C.L.F. G03182870

Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible, Sectors Productius i Treball, a
través de IVACE (Institut Valencia de Competitivitat Empresarial)
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El sector HABITAT en el cual incluimos la cerdmica, la iluminacidn, la decoracidn, el mobiliario y el textil se
enfrenta continuamente a cambios, cambios que nos vienen desde el exterior y que afectan evidentemente
a los productos que los usuarios van a querer encontrar en el mercado y que los fabricantes les van a tener
que ofrecer.

Hay macrotendencias que se van a mantener con nosotros durante varios afios, pero actualmente se estan
produciendo cambios que van a afectar a estas macrotendencias y que nos van a obligar a tomar decisiones
rapidas para generar productos que se adapten a nuevas tendencias que los usuarios van a querer encontrar
en el mercado que cumplan con sus necesidades. Para ello tendremos que aplicar estrategias en el disefio de
nuestros productos que cubran estas necesidades.

Empezamos 2020 con unas expectativas a medio y corto plazo que giraban en torno a la sostenibilidad, la
salud, la digitalizacion, la personalizacién y el lujo. Durante el primer trimestre del afio ha aparecido un
“invitado” que nadie esperaba el COVID 19, que surgié en China, pero que llegd de repente a Europa y que
ha afectado a nuestra forma de vivir, nuestro entorno y evidentemente esta afectando a los productos que
esperamos encontrar en el mercado, cuando esto termine, que va a terminar .

Ya hemos detectado que impulsores que se habian detectado a finales del 2019 han pasado a un segundo
plano, sustituidos por otros que preocupan mas a los usuarios de los productos que desean encontrar o
incorporar en su HABITAT.

El HABITAT se va a convertir en espacio protector donde buscaremos la calidez, ambientes saludables, “la
salud ha venido para quedarse”, posibilidad de reconversiéon rapida de los espacios. La sostenibilidad se va a
instalar plenamente en nuestro HABITAT busqueda de productos biodegradables, reutilizables.
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La Tecnologia va a integrarse en nuestro HABITAT, vamos a pasar mas tiempo en nuestros hogares, mas
teletrabajo, mds conexién digital, reuniones, espectaculos, museos virtuales. Espacios mas amplios, mas
confortables, mas cdlidos, mas versatiles, productos textiles que nos ayuden a generar espacios multitarea,
adaptados a todos los que vamos a integrar este HABITAT, productos textiles calidos y de facil
mantenimiento, productos saludables.

Durante el 2020 pretendemos desarrollar este proyecto en el que Investigaremos, analizaremos vy
plantearemos tendencias con focus en el sector Textil Hogar principalmente, nuevas formas de habitar a los
gue nos han llevado estos cambios sociales y de mercado, cuya causa principal ha sido “ la busqueda de la
salud”, la cual nos ha obligado a cambiar nuestra forma de vivir y que parece se va a quedar con nosotros
durante varios afios.
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No sélo vamos a focalizar el estudio de Tendencias en los Textiles para el Hogar, sino que vamos a estudiar
el mercado en los préximos meses, estudiando su evolucidn en el Gltimo semestre del 2020 y no dejaremos
de estudiar el HABITAT de forma genérica, revisando las tendencias planteadas para el 2020 y cual es su
evolucién y analizando que nos vamos a poder encontrar en el 2021 y 2022.
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Con este proyecto se ha pretendido fomentar el disefio estratégico entre las empresas del sector Textil Hogar,
gue se encuentran integradas e inter-relacionadas con el resto de sectores del HABITAT y que necesitan de
la informacion prospectiva de tendencias tanto cualitativas como cuantitativas para el desarrollo de ideas
innovadoras, transformadas en productos textiles para las diferentes lineas de negocio como pueden ser el
CONTRACT y el HOGAR PRIVADO.

Hemos focalizado nuestra investigacidn en los siguientes puntos:

» Poneren valor el disefio estratégico entre las empresas del sector Textil Hogar, para ello realizaremos
un estudio predictivo de tendencias desde el punto de vista social, tecnoldgico (materiales, procesos,
digitalizacion) y estético con focalizacidon en el sector Textil- Hogar, aportandoles ideas innovadoras
para el desarrollo de productos para sectores estratégicos como son el Contract y el hogar privado,
con vistas al cercano 2021.

» Realizar una investigacidn cuantitativa del Mercado de Textil Hogar y detectar su evolucidn a través
de variables basicas. Determinando el peso actual de los diferentes mercados, detectando a los
principales compradores y su comportamiento. Los targets actuales, tipologia de compra, seleccidon
de canales y el peso de los mismos. Identificacion de la tipologia de mercado por lugares y
determinando la potencialidad de cada uno de ellos.

Al mismo tiempo realizar una investigacién mas entorno a la sociedad, mercado con visidn 360 ¢
entorno al HABITAT, publico y privado, y mas con visién al 21. Los resultados de la misma van a formar
parte del Cuaderno de Tendencias para el Habitat 21 22, que saldrd a la luz el préximo ano.

» Transferir esta informacion a las empresas del sector Textil -Hogar con el objetivo de aportarles ideas
innovadoras para la generacién de nuevos productos en base a Tendencias estéticas y de mercado
focalizadas en el disefio de los mismos. Para ello, realizaremos jornadas, workshops, publicaciones
en web

11
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Dentro del proyecto HABITAT 2020 se han ejecutado todas las tareas que pretendiamos ejecutar a lo largo
de todo el proyecto consiguiendo todos los resultados que pretendiamos obtener para esta anualidad 2020.

> TAREA 1: INVESTIGACION PARA EL DESARROLLO DE IDEAS ESTRATEGICAS PARA EL DESARROLLO
DE PRODUCTOS PARA EL SECTOR TEXTIL- HOGAR 2021.

En esta parte del proyecto se ha procedido a:

o Lainvestigacidn de Tendencias para la temporada 2021 con focus en los Textiles para el
Hogar.

Andlisis y lanzamiento de propuestas de tendencias para el sector de Textiles para el Hogar.
Magquetacién e impresién de la documentacion

Presentacién de la Tendencias 2021 para Textil Hogar a las empresas del sector.

Difusidn del trabajo en Ferias del sector

Preparacion de workshops especificos para las empresas del sector Textil Hogar a realizar
en el afio 2021, para promover la implantacion de estas tendencias en sus productos a
desarrollar.

O O O O O

> TAREA 2: INVESTIGACION, ANALISIS Y DESARROLLO DE IDEAS EN BASE A TENDENCIAS DE
PRODUCTO, CLAVES SOCIOCULTURALES Y DE MERCADO. VISION 20-21. OBJETIVO: CUADERNO DE
TENDENCIAS 21/22

En esta parte del proyecto se ha procedido a:

o Investigacién de tendencias culturales, sociales, mercado y estéticas en base a ideas,
ambientes y productos para el Habitat contract y Textil Hogar

> TAREA 3 — INVESTIGACION CUANTITATIVA MERCADO TEXTIL HOGAR

En esta parte del proyecto hemos procedido a la realizacién de un Estudio de Mercado para Textil
Hogar 2020, dentro del cual se ha procedido a:

Identificar los diferentes segmentos de mercado/producto a analizar

Cuantificar el mercado TH y las variables internas/externas que lo afectan
Identificacion del consumidor actual: target, comportamiento de compra
Identificacion del consumidor del futuro, que nos permitira identificar productos y
mercados de crecimiento.

Canales de distribucidn: evolucién de los mismos

o Evaluacién regional de los mercados.

O O O O

O

Se ha estudiado el mercado del Textil Hogar entre marzo 2019 y febrero 2020, haciendo una comparativa
con respecto al mismo periodo de los afios anteriores, se ha realizado un estudio de este mercado durante
el confinamiento marzo 2020 — junio 2020 y en la desescalada julio 2020 — septiembre 2020 y al igual que
en el caso anterior se ha realizado una comparativa con los periodos del afio anterior.

La gama de productos que se ha sometido a estudio ha sido la siguiente:

El mercado de TEXTIL HOGAR a analizar tiene que incluir los siguientes segmentos:

ROPA DE CAMA: Sabanas: bajera, encimera, funda almohada, juego completo. Funda nérdica, edreddn
/colcha, manta, protector almohada, protector colchdn.
ROPA DE BANO: Toallas: cuarto de bafio, playa, cortinas de bafio, alfombra de bafio.

13
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ROPA DE MESA: Manteleria (con o sin servilletas), servilletas (solas), mantel individual de tela (con o sin
servilletas) camino de mesa.

ROPA DE COCINA: Delantal, bolsa de pan, pafio/trapo de cocina, agarradero /manopla, juego de cocina.
OTROS PRODUCTOS: fundas sofa, fundas cojines, cojines, mantas de viaje/foulard/plaid, falda mesa camilla,
cortinas de tela confeccionadas.

> TAREA 4. ACTIVIDADES DE TRANSFERENCIA DE LOS RESULTADOS A EMPRESAS DEL SECTOR
TEXTIL- HOGAR
o Jornadas, workshops, paneles demostrativos

CRONOGRAMA DEL TRABAIJO :
TAREAS
TAREA 1:
INVESTIGACION
PARA EL

DESARROLLO DE
IDEAS

ESTRATEGICAS PARA
EL DESARROLLO DE
PRODUCTOS PARA
EL SECTOR TEXTIL-

HOGAR 2021.
TAREA 2:
INVESTIGACION,

ANALISIS Y

DESARROLLO DE
IDEAS EN BASE A
TENDENCIAS DE
PRODUCTO, CLAVES
SOCIOCULTURALES Y
DE MERCADO.
VISION 20-21.
OBIJETIVO :
CUADERNO DE
TENDENCIAS 21/22
TAREA 3 -
INVESTIGACION
CUANTITATIVA
MERCADO  TEXTIL
HOGAR

TAREA 4.
ACTIVIDADES DE
TRANSFERENCIA DE
LOS RESULTADOS A
EMPRESAS DEL
SECTOR TEXTIL-
HOGAR
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MONOGRAFICO TENDENCIAS TEXTIL HOGAR 2021

Es el resultado de la Investigacion de tendencias focalizadas en el sector Textil Hogar realizada a lo largo del

afio 2020 teniendo en cuenta los cambios en las necesidades de los consumidores, las innovaciones

tecnoldgicas o los cambios en el mercado del Habitat en general. Ello nos ha llevado a la deteccion de seis
v

tendencias, cuyo eje central es el HOGAR: “protector”, “divertido”,”urbano”,”consciente” ,”legado” vy
“compartido” que apoyamos con propuestas de productos, texturas, motivos graficos o gamas de color.

= STRE
MR (]

el

@aitex il \ \
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Este monografico va a estar a disposicion de todas las empresas del sector a través de la pagina web de AITEX
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Tendencias textil hogar 2021

-
Habitat 2020 a e

El proyecto HABITAT 2020 -
Investigacion de tendencias
sociales, mercado y producto
como base del disefio
estratégico para las empresas
textiles del textil hogar ,
pretende fomentar el disefio
estratégico en las empresas
del sector Textil Hogar
aportandolesinformacion

prospectiva de Tendencias
tanto cualitativas como
cuantitativas.

Este proyecto ha contado en
2020 con el apoyo de la
Conselleria d'Economia
Sostenible , Sectors
Productius , Comerg i Treball
de la Generalitat Valenciana, a
través del IVACE.

iVACE

ST VALENOA DE
COMPETITVTIAT ENFRISARIL
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Expediente: IMAMC|/2020/1

La publicacidn es muy agil y visual hemos querido mostrar conceptos, productos, escenarios, equipamientos,
texturas, motivos graficos o gamas de color y con un solo click nos trasladamos a escenarios inspiradores
para el desarrollo de nuevos productos por parte de nuestras empresas, en base a las seis tendencias
determinadas.

altex

Tendencias textil hogar 20271
Presentacion

El Monografico TENDENCIAS
TEXTIL HOGAR 2021, esel
resultado de la Investigacion de
tendencias focalizadas en el
sector Textil Hogar realizada a
lo largo del afio 2020, por parte
del grupo de Investigacion en
Disefio y Moda de AITEX,
dentro del proyecto HABITAT
2020.

En esta investigacién se han
tenido en cuenta las
necesidadesde los
consumidores, lasinnovaciones

tecnolégicasy los cambios del
mercado futuro, claves
estratégicas para el desarrollo
de productos textiles para el
Hogar.

Se han detectado seis
tendencias, cuyo eje central es
el HOGAR: “protector”,
"divertido”, "urbano”,
“consciente”, “legado” y
“compartido” que vamos
apoyar con propuestas de
producto, texturas, motivos
graficos o0 gamas de color.

El trabajo se inicia haciendo un resumen de la Situacién actual, que nos ha servido de inspiracion para la
determinacién de las seis tendencias que hemos detectado que toman como concepto base la palabra
HOGAR : “protector”, “divertido”,”urbano”,”consciente” ,”legado” y “compartido”



N

\ VALENCIANA

GENERALITAT

iVACE

INSTITUTO VALENCIANO DE
(COMPETITIVIDAD EMPRESARIAL

Tendencias textil hogar 20271

Situacion actual

La crisisdel coronavirus ha
generado cambios notables en
los estilos de vida del

consumidor: nuevasformasde

relacionamos, el tiempo que
pasamos dentro del hogar, la
tecnologia que resulta
imprescindible, las multitareas
en el hogar o el cambio de rol
de los habitantes de la casa
son algunos de ejemplos

de ello.

Estos cambios suponen un
punto de inflexion en la curva
de tendencias en el hogar.
Observamos como la

pandemia ha acelerado muchas
de las tendencias que
comenzaban a implantarse,
provocando que se instalen
definitivamente. Es el caso de
la importancia de la
Sostenibilidad.

Otras han evolucionado por el
contexto actual de forma muy
rapida incluso han cambiado
hasta convertirse en tendencias
aparentemente nuevas como
compartir el hogar por medio
de la tecnologia o el hogar
como espacio que nos protege.

Tendencias textil hogar 2021

Metodologia

CONTEXTO

Analisis de
la situacion
actual

Investigamos sobre datos de
mercado, estilos de vida, habitos
de consumo, productos
innovadores, tendencias de
compra o cualquier evento
puntual de interes para el sector.

Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,

Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

Ferm living

altex

El trabajo que presentamostiene cuatro apartados basicos , distribuidos

ordenadamente y con un tiempo de ejecucién concreto para cada uno de ellos.

TEMAS CLAVE

Conceptos
de
tendencias

Analizamos los datos, los
filtramos a través de diferentes
variables y todo esto nos lleva a
definir unos temas de
tendencias relevantes para el
sector y el momento.

CONTENIDO

Productos
Texturas

Graficos
Color

Estudiamos los temas de
tendencias, su concepto,
palabras clave e interiorismo
con el que se relacionan.
Elaboramos un contenido visual
con las claves de disefio.

PANELES DE
INSPIRACION

Propuestas
de estilo
mediante
Moodboards

Elaboramos varias lineas de
trabajo mediante la creacion de
disferentes Moodboards.
Lafinalidad es que el usuario,
elabore sus propias paneles,
segun su producto.
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Tendencias

CONSCIENTE
COMPARTIDO
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EL HOGAR
EL HOGAR
URBANO
EL LEGADO
DE HOGAR

=
)
o
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EL HOGAR
EL HOGAR

EL HOGAR PROTECTOR:

El miedo y la incertidumbre generados durante la pandemia han
contribuido al rol de espacio protector y reconfortante que ha
adquirido el hogar.

El valor de la seguridad resulta clave en esta tendencia y bajo esta
premisa surgen modelos de arquitectura e interiorismos tipo cueva que
protegen a sus usuarios bajo sus capas y textiles innovadores que
aportan confortabilidad y proteccién a sus usuarios.

Todo ello en torno a una sociedad que busca el bienestar a través de
placeres simples y rituales diarios en cada uno de los espacios de la
casa

Fuente : DaytripStudio
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EL hogar PROTECTOR

Survival

EL HOGAR DIVERTIDO

En tiempos de pandemia el hogar se ha convertido en un espacio para
la interaccidn con la familia, la creatividad, la autoexpresion y el juego.
La ansiedad y la angustia provocadas por el virus contrastan con un
estilo de vida ludico y enérgico que marca esta tendencia.

Se generan interiores optimistas, compuestos por elementos
decorativos llamativos y expresivos, yuxtapuestos sin ningun tipo de
complejo.

El hogar se presenta como un espacio para la autoexpresion y los
textiles mdas convencionales se reinventan con adornos alegres y
colores positivos.

Z
L e BT T

Fuente: SagexClare
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El hogar DIVERTIDO

Trad

EL HOGAR URBANO

Varias  estudios  demuestran el
incremento del tiempo que pasamos
en casa y de las muchas actividades que
desarrollamos en el hogar.

La opcidn de quedarse en casa en vez de
salir estd generando un cambio de
estilo de vida del que surge esta
tendencia.

Los espacios son flexibles y se organizan
de forma distinta para dar respuesta a
las multiples tareas que se realizan en
cada hogar.

La tecnologia es imprescindible en este
nuevo hogary se integra en cada uno de
sus productos para mejorar su disefio,
su funcionalidad y su eficiencia.

Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,
Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

altex

1. Apelt

2. Sara Preston

3. Jodo BruBesign
4. ArhesthetiRursuit
5. Loui%uitton

6. Kobi&Teal
7.DuseBusen
8.Missoni

9. Laura Spring

Fuente : Hugo Boss
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EL HOGAR CONSCIENTE

io ambiente y de los océanos pasa a ser una

del med

on
de las preocupaciones del consumidor y reivindicacidn de las nuevas

La contaminaci

generaciones. La contaminacién atmosférica, las emisiones de CO2,
toneladas de residuos generadas al afio..., hace que la sostenibilidad

sea un punto clave en la produccion de las empresas y en modelos de

sociedades futuras.
Aparecen conceptos de viviendas como la arquitectura bioclimatica,

basada en el ahorro energético y materiales respetuosos con el medio

ambiente. Consumidores que tienden a utilizar y a consumir de forma

los

la trazabilidad de

és por

inter

ble, aumenta su

productos, el reciclaje y la reduccion

7

mas responsa

de residuos.

Fuente: Bruguer
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4. Manufactu@ogolin

5.Larsen
7. Carlos Ortelesign

2.Muuto
3.Crate&Barrel
6. Ledofa
8.NanMarquina
9.Crate&Barrel
10.Muuto
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EL LEGADO DEL HOGAR
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o de los productos. Disefiadores que

dise
recuperan técnicas y oficios casi desaparecidos, para continuar el

y el
legado cultural de los pueblos y ciudades,
estética y un nuevo lenguaje mas con

legado cultural

on

aportando una nueva visi

7

aneo.

tempor

’

on

idor preocupado por los procesos de fabricaci
la narrativa de los objetos. Un consumidor que busca

s

Aparece un consum

la procedencia,
articulos de m

lidad, que perdure en el tiempo, y que se

as Ca

transmitan a generaciones futuras.

Fuente: Sahco
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Reparar_segunda vida

El LEGADO de hogar

EL HOGAR COMPARTIDO

Espacios que hay que compartir con el resto de la familia y mascotas,
donde las terrazas se convierten en una nueva estancia de la casa y
nos permiten conectar con el exterior.

Hogares donde su estética habla de la personalidad de sus duefios,
espacios que son muy actuales y con un gusto refinado por el arte y
el disefio.

Interiores para compartir y mostrar a los demas y actualmente
conectados online.

Fuente : Capellini



7

°
% GENERALITAT |\/ACE Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,
\\§ VALENCIANA D BN Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

1.CréatioBaumann

2. Wall&Decd
3.Gervasoni

4. Sancal

5.Cassina

6. Wall&Decd

7. Christidfischbacher
8.GarRugs

9. KleverilgB

10. ThConrarShop

El hogar COMPARTIDO
Instagram look

aitex

MONOGRAFICO TENDENCIAS
TEXTIL HOGAR 2021

B GENERALITAT  j/ACE
VALENCIANA  mmese,.
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ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR 2020

El Estudio de Mercado Textil Hogar 2020, se ha realizado junto con la empresa KANTAR, a través de su Panel
de Consumidores, que es una solucidn que garantiza analizar tendencias y cambios de habitos reales, para
medir la evolucién de estos mercados. KANTAR en este estudio ha trabajado con una muestra de 8.000
individuos representativos de la poblacidn espafiola, que declaran, de manera continua la compra de una
serie de productos entre los que se encuentran productos relacionados con el hogar, como es el caso de los
textiles, en cualquier canal de compra, a través de metodologia CATI/CAWI.

En dicho Estudio de Mercado se ha analizado el mercado de Textiles para el Hogar:

e Entre marzo 19y febrero 20, vs al afio anterior
e Elimpacto del confinamiento marzo 20 a mayo 20.
e Lainfluencia de la desescalada junio 20 a septiembre 20.

La informacion que se nos ha proporcionado ha sido:

» Evolucion del mercado (en volumen y en valor).

» Numero de compradores de Textil Hogar y comportamiento de compra y su evolucion

» Evolucidn de las principales categorias: ¢ Qué hemos comprado? ¢Qué categorias se empiezan a
recuperar antes?

» Evolucidén del canal on line: Cuota Volumen y Valor y NUmero de compradores

El mercado de TEXTIL HOGAR a analizar ha incluido los siguientes segmentos:

ROPA DE CAMA: Sabanas: bajera, encimera, funda almohada, juego completo. Funda nérdica, edredén
/colcha, manta, protector almohada, protector colchén.

ROPA DE BANO: Toallas: cuarto de bafio, playa, cortinas de bafio, alfombra de bafio.

ROPA DE MESA: Manteleria (con o sin servilletas), servilletas (solas), mantel individual de tela (con o sin
servilletas) camino de mesa.

ROPA DE COCINA: Delantal, bolsa de pan, pafio/trapo de cocina, agarradero /manopla, juego de cocina.

OTROS PRODUCTOS: fundas sofa, fundas cojines, cojines, mantas de viaje/foulard/plaid, falda mesa camilla,
cortinas de tela confeccionadas.

Las conclusiones del Estudio se presentaron a finales de noviembre.

26
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ICANTAR

ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL-HOGAR
BASADO EN UN PANEL DE
CONSUMIDORES.

DATOS 2019-20 Y

ANALISIS DEL IMPACTO COVID

Realizado dentro del Proyecto
HABITAT 2020

Expediente: IMAMCI/2020/1

Presentadopor : Rosa Pilar Lépez y Laura Mesas
porpartede KANTAR .

Aitex , 26 Noviembre 2020

£{ GENERALITAT iVACE

X VALENCIANA AT
\ D, tex
Metodologia: De donde proceden nuestros datos y analisis
WOrIdpaneI Fashion 8.000 individuos +15 afios
* Panel continuo, representativo de la Peninsula y Baleares.
La Unica herramienta del * Muestra constante y representativa demograficamente y por region

mercado que mide de
forma relevante y
continua el sector Textil
—vestir, hogar, calzado
y_aC(,:ESQFIOS - la hechas para ellos o para otros:
distribucion y su
consumidor.

Los encuestados son Hombres y Mujeres mayores de 15 aiios

(poblacion residente)

Declarantodas sus compras de ropa, calzado y accesorios,

(dia de lacompra, productoy caracteristicas, marca, unidades precio, promo/no promo,

lugarde compra, edady sexo comprador ydestinatario)

Recogemos sus compras semanalmente mediante declaraciononline y
entrevista telefonica

* Total cobertura de todos los canales de compra

KANTAR  D5i0x ’
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Algunas especificaciones:

Composicion del mercado Textil Hogar:

= — kT L] -

Ropa de Cama Ropa de Bano Ropa de Mesa Ropa de Cocina Otros Productos
* Sabanas + Toallas * Manteleria « Delantal + Fundassofa
+ Bajera * Cuarto de Bafio (con o sin Sewilletas) * Bolsa de Pan + Fundas Cojines
* Encimera - Playa + Servilletagsolas) - Pafio/trapo Cocina - Cojines
* Funda almohada - Cortinas Bario » Mantel Individual d®la - Agamadero/Manopla « Mantasde viaje / FoulardPlaid
« Juego completo - AlfombrasBafio fcon o sin servilletas) = Juego cocina « Falda Mesa Camilla
Funda Nérdica + Camino de mesa + Cortinas de tela confeccionadas

* Edredén/Colcha

» Manta

= Protector Almohada
= Protector Colchén

Periodo de andlisis:
*  TAM Febrero 2020: Anual de Marzo 2019 a Febrero 2020 vs mismo periodo afio anterior.
+ Foco Covid: Acumulado Marzo 2020 a Agosto 2020.

KANTAR  Dsitox ‘

Presente el fantasma de la crisis y el de un nuevo confinamiento

%Individuos de acuerdo / muy de acuerdo con la afirmacion

88% 66%

Cree que habra una Me veré afectadopor la
crisis economica crisis economica

Cree que habréotro o
confinamiento Soy optimista sobre elfuturo

wi

Las crisis nos vuelven mas racionales, austeros y “hogarenos”

Fuente:Cuestionario COVID19-

IKANTAR | ‘D5itex : o
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On line la nueva forma de comprar.
El confinamiento impulsé su crecimiento en todos los sectores

P3-P5 2020 vs P3-P5 2019 ONLINE
FMCG

Beauty Fashion

+46% +gﬂ%

Evol._ - Facturacion
Facturacion

+70%

Evol.
Facturacion

+364, +42y,

Evol.
Compradores
Compradores (Hogares)

+71

Evol.
Compradores

ICANTAR

La comprase va a ver condicionadapor...

Factores
Entorno Confianza del consumidor
Desempleo
RestriccionesMovilidad & Turismo y Vacaciones
Riesgo rebrotes T4 — T1°21
Vulnerabilidad 65+ (No shoppers online)

Menos ocio / eventos

Factores

Mas e-commerce

Descuentos & Promos
Menos hiperconsumo/ sostenibilidad

Factores
Sector Corto plazo

Medio plazo Largo plazo

(O}

ICANTAR aitex
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12,5 Millones de personas han comprado textil hogar durante el ultimo afo
Compras mas espaciadas y de menor valor contraen el gasto en Textil Hogar

Textil Hogar
TAM Febrero 2020 vs Y.A

%Evol. Valor

Compra Media
4,7
Frecuencia de Compra uds/afio
2,5
actos/afio
" Gasto Medio (€)
Mio de Compradores Ticket Medio
Actos de compra
1 2 5 i 25,4 62’5€/aﬁo
’ Mio 30 ,5Mi0 €/acto
%Evol. Volumen
KANTAR | Zjitex -

Ropa de Cama y Baiio los segmentos que concentran el gasto y las compras
Ropa de mesa es el mas penalizado

Textil Hogar

TAM Febrero’20 vs TAM Febrero’19

e w kd W =

= OTROS Ropa Ropa Ropa Ropa Otros
Cama Bafio Mesa Cocina Productos
S ROPA DE COCINA
£ 2,8
3 2 " ROPA DE MESA Y T O
© (] . -0,5-0,1 .
> = 3,7 21
1] - " 6,6 -5,5
8 - = ROPA DE BANO ’
g = 13,1
o "3 = ROPA DE CAMA -16.0
°\° o~ %EV olucion Valor -19,9
TAM FEB. 2020 TAM FEB.2020 [ %Evotucisn volumen

IKANTAR | D5ty ?



{ °
% GENERALITAT |\/ACE Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,
\§ VALENCIANA D BN Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

Hiper+Super y Tradicional, los canales mas afines a la compra de Textil Hogar

Textil Hogar
%Distribucion %Distribucion indice Desamollo
Valor Volumen Volumen
g , s RESTO CANALES
= CADENAS - 45
HIPER+SUPER _ 205
= MERCADOS I

= GRANALMACEN _ 110
= TDA. TRADICIONAL _ 166

TAM FEB. 2020 TAM FEB. 2020

KANTAR | ‘Zitox ”

La compra Online es también una realidad en la compra de Textil Hogar
pero todavia tiene espacio para seguir desarrollandose

Textil Hogar %Cuota Valor

‘o)

Textil Hogar

Total Textil

TAM Feb.2017 TAM Feb.2020

KANTAR D5ty ”
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Los adultos (+45) son el principal comprador de Textil Hogar

Textil Hogar
TAM Febrero 2020

Edad del Comprador

n55YMAS

58,1
= DE 35 A54
=DE 15 A34

23,1
60 | 199
%Distribucion  %Distribucion  %Compradores  %Poblacién
Valor Volumen
[CANTAR | “ajtex S

Textil Hogar es quien mejor encara la recuperacion

% Evolucién

Valorvsy.a — -
N i e—y
[——]

Textil Vestir Calzado Accesorios Textil Hogar

73,0 -70.8 75,3
S El deseo de mejorar la casa tras el
confinamiento tira del inmobiliario
s Pre Covid mConfinamiento = Desescalada "Nueva Realidad" nn @1 Unadecoda tres famili biar su vivienda o
Enero-Febrero Marzo- Abril Mayo-Junio Julio-Agosto

IKANTAR | D5ty “
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Hemos renovado textil de cocina y de cama

% Evolucion Volumen
Julio Agosto VsAficant.

195,0 O O

Relleno Nordico Mantas

145,0
“ 95,0
5]
= olcha
: o)
— Funda Caojin Proiector Colchon
E elantal
I Prot. Almoha ntel
3 dreddn
° Mantel '"di"o Trapo Qabana Bajera O Manopla/Agarradero
50 O Funda Almohada
Sabana Encimer;
-850 C)
Sewilletas@Camino de mesa
-105,0
-100,0 -50,0 0,0 50,0 100,0 150,0 200,0 250,0

%Evol. Compradores

Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,
Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

Juego Cocina

300,0 350,0

KANTAR | ©sex

Hemos renovado textil de cocina y de cama

% Evolucion Volumen
Julio Agosto VsAficant.

195,0 O O

Relleno Nordico Mantas

1450
. 95,0
5]
g ficlcha
—_ Funda Cojin Proiector Colchon
] elantal
] Prot. Almoha ntel
32 dreddn
Mantel IndivO Trapo sbana Baiera O Manopla/Agarradero
50 Funda Almohada
Sabana Encimer;
550 O
ServilletaSOCamino de mesa
-105,0
-100,0 -50,0 0,0 50,0 100,0 150,0 200,0 250,0

%Evol. Compradores

Juego Cocina

300,0 350,0

KANTAR | Z5icox
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Lo que hace a las marcas fuertes: no sélo es notoriedad

Notoriedad

Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,
Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

S Relevancia

Diferenciacion

Las marcas deben
inspirar confianza y
estar alineadas con
los nuevos valores
del consumidor

Brand
Purpose

How you
behave in
the world

IKANTAR | ‘D5jtex

Conclusiones

01

El sector se enfrenta a un cliente
con una mentalidad diferente: mas
racional, mas austero y proximo a
las nuevas sensibilidades.

02

El trafico es la principal debilidad
del sector y generarlo sera su
gran reto.

Source: Kantar, Divisién insights 64

03

Ropa de cama y de Baiio, las
categorias que generan mas
trafico y gasto. Cocina aporta
volumen.

04

El Hiper/super lidera las compras de
Textil Hogar pero deja espacio a la
distribucion organizada: Cadenas y ECI

Lidl, Primark y Leroy Merlin, no los
perdamos de vista.

05

La compra online también llega al
Textil Hogar y seguira creciendo.

Ropa de Cama, de Mesa y Otros

productos, productos clave del canal.

06

La necesidad por sentimos a
gusto en casa impulsa el textil
hogar frente a otros sectores.

Renovam os la ropa de cama y
cocina.

IKANTAR | ‘Z5 0
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El estudio se acompanfa de los datos extraidos a través del panel de consumidores, se encuentra en formato
Excel y en el tenemos los datos pormenorizados de cada uno de los target y sectores.

INFORME MERCADO TEXTIL-HOGAR Indice:
BASADO EN UN PANEL DE
CONSUMIDORES.

Total Textil Hogar
DATOS 2019-20.

Segmentos
Ropa de Cama

Ropa de Bano

Ropa de Mesa

¢ ER

Ropa de Cocina

Ortos Productos

KANTAR aitex  {sasmey tase

stos proyectos cuentan con el apoyo de la C lleria d'E ia S ible, Sectors Productius, Comerg i Treball de |a Generalitat Yalenciana, a través del IVACE
IKANTAR | “aitex
{aiex
indice
Principales KPI's Comportamiento de Compra
TAM TAM
Febrero'19  Febrero'20
Facturacién (000s €) 821.537 778.496
Volumen {000s uds) 60.584 58.605
Compradores (000s) 12.471 12.464
% Penetracion 33,2 32,9
Precio Medio (€} 13,6 13,3
Gasto Medio (£€) 65,9 62,5
Compra Media (uds) 4,9 4.7
Frecuencia Compra (actos) 2,5 2,5
Gasto por Acto (€/acto) 26,0 25,4
Volumen x Acto (uds/acto) 1,9 L9
Rebajado/ No Rebajado
T. TEXTIL Ht
%Distribucion Valor  %Distribucion Volumen Compradores (miles) Y%Penetracion Precio Medio
TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM
Febrero'l@  Frebrero'20 | Febrero'l9 Frebrero'20 | Febrero'l9 Frebrero'20 | Febrero'l9 Frebrero'20 | Febrero'l9  Frebrero'20 | #
T.ESPANA 100 100 100 100 12.471 12.464 33,2 32,9 13,6 13,3
REBAJADO 43,1 42,5 46,6 44,8 7.554 7.291 20,1 15,2 12,5 12,6
NO REBAJADO 56,9 57,5 53,4 55,2 9.463 9.342 25,2 24,6 14,5 13,8
Canales
1000
T. TEXTIL Ht
%Distribucion Valor  %Distribucion Volumen Compradores (miles) Y%Penetracion Precio Medio
TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM TAM
Febrero'l®  Frebrero'20 | Febrero'l® Frebrero'20 | Febrero'l9 Frebrero'20 | Febrero'l9  Frebrero'20 | Febrero'l® Frebrero'20 | |
T.ESPANA 100 100 100 100 12.471 12.464 33,2 32,9 13,6 13,3
TDA.TRADICIONAL 29,4 23,8 19,6 17,6 4.262 3.659 11,3 9.6 20,3 17,9
GRAN ALMACEN 10,2 12,7 6,3 6,9 1.414 1.596 3,8 4,2 21,8 24,3
MERCADOS 10,3 10,4 17,7 17,9 3.081 2.883 8,2 7.6 7.9 7.7

» | Portada | TOTAL TEXTIL HOGAR | SEGMENTOS ROPA DE CAMA | ROPA DE BANO | ROPA DE MESA | RO
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ACTIVIDADES DE TRANSFERENCIA A LAS EMPRESAS DEL SECTOR TEXTIL

CICLO WEBINARS OTH

LA NUEVA NORMALIDAD Y SU INFLUENCIA EN EL HORECA Y EL RETAIL: CONTEXTO Y ANALISIS DE LAS
TENDENCIAS: ENCUENTRO, EXPERIENCIA, BE GREEN Y CALMA.

Durante el mes de junio, mas en concreto los martes 9, 16 y 23 de junio, se han desarrollado en formato
webinar  tres  sesiones desde el  OBSERVATORIO DE  TENDENCIAS DEL  HABITAT
https://tendenciashabitat.com/ al cual pertenece AITEX .

El objetivo de estos webinars ha sido reflexionar acerca de las modificaciones coyunturales y estructurales
que la situacién actual provocada por la pandemia COVID-19 ha supuesto para los sectores HORECA (Hoteles,
restaurantes y cafeterias) y Retail, considerados como sectores estratégicos para el Textil, iluminacidn,
mobiliario y ceramica y que implicacién ha tenido sobre las tendencias identificadas en nuestro ultimo
monografico, que se publico a finales del 2019.

Los webinars han tenido una duracién de 1 hora y se encontraban estructurados en una introduccidn, una
ponencia central y unas conclusiones seguidas de una sesion de preguntas.

Los webinarios tuvieron una asistencia media de 50 personas pertenecientes a empresas del sector textil,
iluminacidn, mobiliario y ceramica, disefiadores, interioristas, escuelas de Disefio y estudiantes.

@ intranet de AITEX - Inicio X @ HOME - Aitex x 4+ = o X
€ c

i Apiicaciones [l SEG. PROY, GTOS,

@ aitexes/page/19/ Y

@ Home | WGSN Lifes.

@ Anglés (CFPASilS) @ Disco Duro Onine (Y Altex— Adrmin & ANPEC Volenciana:.. [l Texti, confeccion y

HOME  ACERCADE v  LABORATORIOS EINNOVACION v  1+D v  UNIDADES TECNICAS v FORMACION v  CONTACTO  NOTICIAS

ACCESO
ADDYNG

» ADD)

La nueva normalidad y
suinfluenciaen el
HORECA Yy el Retail

}!ClTAE[ONtONSTRUCCIéN

Webinar OTH Sesién 3 ‘Sostenibilidad
y salud’ y review Sesién 2

Inscribite al tercer y Gltimo Webinar del Observatorio de
Tendencias del Hbitat-OTH, donde conocerss los camblos
coyunturales y estructurales que esta nueva situacion ha
supuesto para los sectores HORECA y el Retail.

Ofvos

.

Review sesién 1-La nueva normalidad
y su influencia en HORECA y retail

UEVA/SEDE AITEX

Inscribite al segundo Webinar del Observatorio de
Tendencias del Habitat-OTH y accede al video del primero,
donde conocerds los camblos coyunturales y estructurales
que esta nueva situacion ha supuesto para los sectores
HORECA y el Retail

En resumen, en estas webinares se habld de lo siguiente:


https://tendenciashabitat.com/

GENERALITAT jvACE
VALENCIANA COurATAD B

YRy

WEBINAR OTH
HABLAMOS DE:

Habitaciones de
hotel
autolimpiables

¢futuro o presente?

Ambientes asépticos,
desinfectados y seguros

WEBINAR OTH
HABLAMOS DE:

Potenciar el
encanto local

4 s s
I u Los viajeros evitan el turismo

oy masivo y buscan lugares més
- rurales y
auténticos.

Los beneficios del
turismo rural.

Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,
Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

WEBINAR OTH
HABLAMOS DE:

Distanciamiento
fisico
1

Las separaciones se
1 et

convierten en la nueva
normalidad

Y Horeca y Retail proponen
soluciones
para la redistribucion del
espacio

WEBINAR OTH
HABLAMOS DE:

Sostenibilidad y
salud se danla
mano

Lanecesidad de tener
contacto con la naturaleza
junto a la
preocupacion por una
alimentacidn y estilo de
vida saludables ha
provocado una
decoracion biofilica.

Tuvimos una gran difusién tanto en la web de AITEX como del OTH y en las redes sociales.
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WEBINAR PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR 2020

La presentacion del ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR 2020, tuvo lugar el 26 de noviembre de 2020, tuvo
una duracidon de 2 horas. A dicha presentacion se inscribieron 62 empresas mayoritariamente de la
Comunidad Valenciana, destacando la participacidn activa de la gran mayoria de ellas a través de toda la
presentacion.

Al final de la misma los asistentes indicaron el gran valor de los datos aportados y el enorme beneficio de los
mismos para el desarrollo de nuevos productos para las proximas temporadas.

ICANTAR

WEBINAR ESTUDIO DE MERCADO f
TEXTIL-HOGAR BASADO EN UN
PANEL DE CONSUMIDORES.
DATOS 2019-20.

ANALISIS DEL IMPACTO COVID .

Realizado a través de los proyectos
HABITAT 2020 y DIFU+ID

Expediente: IMAMCI/2020/1

Presentadopor :

Vicente Cambra y Carmen Jover pgrarte de AITEX
Rosa Pilar Lépez y Laura Mesas poparte de KANTAR .
Aitex , 26 Noviembre 2020
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Conclusiones

01

El sector se enfrenta a un cliente
con una mentalidad diferente: mas
racional, mas austero y proximo a
las nuevas sensibilidades.

02

El trafico es la principal debilidad
del sector y generarlo sera su
gran reto.

03

Ropa de cama y de Bafio, las
categorias que generan mas
trafico y gasto. Cocina aporta
wolumen.

04

El Hiper/super lidera las compras de
Textil Hogar pero deja espacio a la
distribucion organizada: Cadenas y ECI

Lidl, Primark y Leroy Merlin, no los
perdamos de vista.

05

La compra online también llega al
Textil Hogar y seguira creciendo.

Ropa de Cama, de Mesa y Otros

productos, productos clave del canal.

06

La necesidad por sentimos a
gusto en casa impulsa el textil
hogar frente a otros sectores.

Renovam os la ropa de cama y
cocina.

KANTAR | Pty
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Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria d’Economia Sostenible,
Sectors Productius, Comerg i Treball de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.

A\
WEBINAR PRESENTACION DEL MONOGRAFICO DE TEXTILES PARA EL HOGAR 2021

La presentacion del monografico se va a realizar dentro de los WEBINARS que AITEX ha preparado para los
lunes del primer cuatrimestre del 2021, mas en concreto el 15 de febrero, tal y como podemos observar en

el siguiente enlace de la pagina web de AITEX, en el siguiente enlace
https://www.aitex.es/mondayaitexwebinars/
@ intranet de AITEX - Inicio X @ Monday AITEX Webinars 2021 - X 4 = o X
« C @ aitexes/mondayaitexwebinars/ * @
1 Aplicaciones [l SEG.PROY.GTOS. @ Anglés (CFPASIla) @ Disco Duro Online ) Attex—Admin @) Home | WGSN Lifes.. £ ANPEC Valenciana:.. il Textil, confeccion y. GERMAN TEXTILES 3D DIVERSAS PAGL. »
HOME ACERCA DE ~ LABORATORIOS E INNOVACION ~ 1+D ~ UNIDADES TECNICAS ~ FORMACION v CONTACTO NOTICIAS [o}

Las sesiones tendran lugar todos los lunes alas 16:00h. y tendran una duracién estimada de una hora. En ellas se abordaran contenido re|
: SEARCH
que trabaja AITEX: titimos proyectos de 1+D, novedades y ensayos ofrecidos por los laboratorios, sesiones de perfeccionamiento directivo,
A continuacién se detalla el programa para los préximos meses:
Type and hit enter

FECHA DEPARTAMENTO TEMATICA PONENTE
1 Laboratorios Laboratorios - Equipos de Proteccién Individual Avanzados Israel Soriano - Responsable del Departamento de APPE de AITEX
febrero
8 Institucional Perfeccionamiento Directivo - Primera sesion del Modulo de Habilidades ESIC - Francisco ). Gonzalez
febrero
15 Formacién 14D - MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TEXTILHOGAR 2021 Carmen Jover (Responsable del Grupo de Investigacién en Disefio
febrero y Moda), Paqui Orihuel y Malen Segarra (Técnicos del Grupo de
Investigacién en Disefio y Moda)
22 Instituclonal Perfeccionamiento Directivo - Segunda sesion del Médulo de Habilidades ESIC - Francisco ). Gonzdlez
febrero
1 o 14D - Proyecto TRUST - Sstema bicindicador confiable, reproducible y escalable parala  Marfa Blanes - Responsable Grupo Acabados Técnicos, Medio
marzo evaluacién de tecnologias de desinfeccién frente a SARS-Cov-2 de aplicacién masivay su  Ambiente y Salud
comportamiento en estructuras textiles.
8 Institucional Perfecclonamiento Directivo - Tercera sesion del Mddulo de Habilidades ESIC - Francisco ). Gonzalez
marzo
15 Sostenibilidad Nueva Unidad Técnica de Economia Circular y Sostenibilidad Ana Rodes - Responsable de la Unidad Técnica de Sostenibilidad y

H P Escribe aqui para buscar

En dicho webinar conoceremos en profundidad la seis tendencias detectadas, junto con sus manifestaciones,
texturas, carta de color y aplicaciones.

(©)

aitex

Tendencias textil hogar 21

Tendencias

CONSCIENTE
COMPARTIDO

x
o
-
(&)
=
o
x
o

EL HOGAR
EL HOGAR
DIVERTIDO
EL HOGAR
URBANO
EL HOGAR
EL LEGADO
DE HOGAR
EL HOGAR
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ASISTENTES AL CICLO WEBINARS OTH

LA NUEVA NORMALIDAD Y SU INFLUENCIA EN EL HORECA Y EL RETAIL: CONTEXTO Y ANALISIS DE LAS
TENDENCIAS: ENCUENTRO, EXPERIENCIA, BE GREEN Y CALMA.

Durante el mes de junio, mas en concreto los martes 9, 16 y 23 de junio, se han desarrollado en formato
webinar  tres  sesiones desde el OBSERVATORIO DE  TENDENCIAS DEL  HABITAT
https://tendenciashabitat.com/ al cual pertenece AITEX. Han sido webinars de 45 min de presentaciény 15
min de dialogo

En general los asistentes a este tipo de webinars son empresas del sector del Habitat (textil hogar, mueble y
ceramica ), disefiadores, interioristas

WEBINAR N2 ASISTENTES

16

WEBINAROTH: Sesi6n 1

LA NUEVA NORMALIDAD
Y SU INFLUENCIA EN HORECA RETAIL

13

WEBINAROTH: Sesién 2

LA NUEVA NORMALIDAD

Y SU INFLUENCIA EN HORECA
RETAIL:

Encuentro y Experiencias

apmme Qo peoiT <l

,.
k

.

[
=

10

WEBINAR OTH: Sesién 3

LA NUEVA NORMALIDAD
Y SU INFLUENCIA EN HORECA

RETAIL:
Sostenibilidad y Salud

FECST S VT IPATONT Nr— B |
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ASISTENTES AL WEBINAR PRESENTACION DE LOS RESULTADOS DEL ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR
2020

La presentacion del ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR 2020, tuvo lugar el 26 de noviembre de 2020, tuvo
una duracion de 2 horas. A dicha presentacion se inscribieron 62 empresas mayoritariamente de la
Comunidad Valenciana, destacando la participaciéon de la gran mayoria de ellas a través de toda la
presentacion. Y al final asistieron a la misma 32 empresas.

ICANTAR

WEBINAR ESTUDIO DE MERCADO f
TEXTIL-HOGAR BASADO EN UN
PANEL DE CONSUMIDORES.
DATOS 2019-20.

ANALISIS DEL IMPACTO COVID .

Realizado a través de los proyectos
HABITAT 2020 y DIFU+ID

Expediente: IMAMCI/2020/1

Presentadopor :

Vicente Cambra y Carmen Jover pgparte de AITEX
Rosa Pilar Lépez y Laura Mesas poparte de KANTAR .
Aitex , 26 Noviembre 2020
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Estos proyectos cuentan con e apoyo de la C: ProductiusC: Trebail de I Generalitat Valencisns,  través del IVACE

Al final de la misma los asistentes indicaron el gran valor de los datos aportados y el enorme beneficio de los
mismos para el desarrollo de nuevos productos para las préximas temporadas.

En semanas posteriores, nos pusimos en contacto con estas 32 empresas para por un lado enviarles por mail
la documentacion final del ESTUDIO DE MERCADO TEXTIL HOGAR 2020y por otro lado para que nos indicasen
que es lo que ellos afiadirian para ediciones posteriores que fuesen beneficiosas para ellos.

INFORME MERCADO TEXTIL-HOGAR Indice: a ),l
BASADO EN UN PANEL DE - .
CONSUMIDORES. < - Total Textil Hogar
DATOS 2019-20. —
Segmentos
T —

Ropa de Cama

Ropa de Bafo

Ropa de Mesa

Ropa de Cocina

Ortos Productos

KANTAR Zatex ey tacs

Etos proyectos cuentan con el 3poyo de 1a Conselleria dEconomia ible, Sectors ius, Comerg i i iana, através del IVACE
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WEBINAR PRESENTACION DEL MONOGRAFICO DE TEXTILES PARA EL HOGAR 2021

La presentacion del monografico se va a realizar dentro de los WEBINARS que AITEX ha preparado para los
lunes del primer cuatrimestre del 2021, mas en concreto el 15 de febrero, tal y como podemos observar en
el siguiente enlace de la pagina web de AITEX, en el siguiente enlace
https://www.aitex.es/mondayaitexwebinars/

@ inwvanet de ATEX - Incio X @ Monday ATEx Webinars 2021 x |

€ 5 C @ aitexes/monday * @ :
Onine Y Atex—Admin @ Home | WGSN Lies.. B ANPE C Volencans:.. Il Text, confecciony.

FECHA DEPARTAMENTO TEMATICA PONENTE

1 Laboratorios de Protecc ion Israel Soriano - Responsable del Departamento de APPE de ATEX

8 Institucional - ESIC- Francisco . Gonzalez

15 Formadsn 14D - MONOGRAFICO DE TENDENCIAS TEXTILHOGAR 2021 Carmenj po Disefio
febrero ¥ Moda), Pagui Orihuel y Malen Segarra (Técicos del Grupo de
Investigacion en Disefio y Moda)

2 Instiucional | g ESIC - Francisco . Gonzdlez

1 0 14D - Proyecto TRUST 3 y Maria Blanes - Resp T Med:

comportamiento en estructuras textles.

8 Institucional ' ~Tercera ESIC - Francisco . Gonzlez

tenibilidad Técnica de Economia Circul y ‘Ana Rodes - Responsable de Ia Unidad Técnica de Sostenibilidad y

En dicho webinar conoceremos en profundidad la seis tendencias detectadas, junto con sus manifestaciones,
texturas, carta de color y aplicaciones.

PRESENTACION PROPUESTA DE COLABORACION CON FERIA HOME TEXTILES by TEXTIL HOGAR 2020 en el
mes de Abril de 2020.

La propuesta no fue hacia adelante debido a que la Feria que se tenia que realizar en Septiembre 2020 al
final no pudo tener lugar a causa de la pandemia.

1 ,
PROPUESTA-DE-COLABORACION-EN-LA-

CREACION-Y-MONTAJE-DE-ESPACIOS-DE-
TENDENCIAS-FERIA-HOME-TEXTILES-by-
TEXTIL-HOGAR-20201

Para-FERIA-HOME -TEXTILES-by-TEXTIL-
HOGAR-2020

Abril-20201]

1
1
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7. COLABORADORES
EXTERNOS
DESTACADOS

Este punto es opcional.
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Para la ejecucién de este proyecto se ha contado con los siguientes colaboradores externos:

> TAYLOR NELSON SOFRES, SAU- KANTAR

Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) es el experto global en el comportamiento del consumidor. Es una de
las mayores redes mundiales de investigacidn, consultoria e insight.

Los paneles de consumo de Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) permiten seguimientos de mercado, analisis
avanzados y soluciones a medida que inspiran decisiones de éxito para marcas, distribuidores, analistas de
mercado y administraciones publicas en todo el mundo. Con mas de 60 ainos de experiencia, 3.500 expertos
y servicio en mas de 60 paises, directamente o a través de socios, Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar)
convierte el comportamiento de compra en una ventaja competitiva en campos tan diversos como el Gran
Consumo (alimentacién y drogueria), belleza y cuidado personal, textil, carburantes, telecomunicaciones,
productos para el bebé, healthcare, inversién publicitaria y consumo fuera del hogar, entre otros.

Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) dispone como herramienta el Panel de Consumidores, que es la Unica
solucion que garantiza analizar tendencias y cambios de habitos reales, para medir la evolucidn de estos
mercados.

Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) es la Unica consultora que en Espafia dispone de esta herramienta (panel
de consumidores) para poder evaluar las tendencias reales del mercado.

La metodologia aplicada por Taylor Nelson Sofres, SAU — (Kantar) es a través de una muestra de 8.000
individuos representativos de la poblacién espafiola, que declaran, de manera continua la compra de las
categorias mencionadas, en cualquier canal de compra, a través de metodologia CATI/CAWI.

Es por ello que confiamos con ellos para que nos ayuden a la realizacién de un ESTUDIO DE MERCADO en
base a los consumidores de productos para Textil-Hogar con el fin de detectar nuevas oportunidades /vias
de crecimiento de las empresas del sector Textil-Hogar.

» FRANCISCA ORIHUEL BORDES

Diplomada en Disefio de Moda por el Centro Superior de Disefio de Moda de Madrid. Posgrado de
especializacion en Tecnologia y Disefio Textil por AITEX y beca de especializacion profesional como Experta
en Tendencias de Moda por el IMPIVA.

Trabaja en AITEX durante cinco afios como Técnico en Disefio, realizando labores de gestidn, investigacion y
formacidn para diferentes empresas y entidades. Le acredita una experiencia de mas de siete afios como
Disefiadora y Técnico de Patronaje en la empresa M2 José Navarro. Actualmente ejerce como docente en
AITEX en el Mater Moda, Gestion del Disefio y Operaciones y como consultora de moda y tendencias para
AITEX, asi como Técnico en disefio y patronaje para diferentes empresas del sector a través de AITEX.

Su gran experiencia en la prospeccion y analisis de tendencias la hacen idénea para la colaboracion en este
proyecto, sobre todo desde el punto de vista del desarrollo de producto, que son las lineas de trabajo en las
que principalmente necesitamos trabajar con ella. Sus conocimientos de Disefio grafico son clave también
para su colaboracion en la edicion del Monografico, su experiencia docente para la presentacién de los
trabajos realizados y para la preparacion y realizacién de diferentes workshops.
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> CARMEN BELEN SEGARRA GARCIA-ARGUELLES

Malen Segarra Garcia Arglielles es Disefiadora Industrial por la Escuela superior de Disefo Industrial CEU San
Pablo de Valencia.

En el afio 1996 realiza practicas profesionales en la empresa AZNAR TEXTIL, S.A. — BON DRAP, en 1998 entra
a formar parte de AITEX, trabajando en diferentes proyectos de Disefo de Tejidos. A finales de 1998 y hasta
2005 entra a formar parte del Dpto de Disefio de laempresa RAFAEL CATALA, S.A. realizando disefios y picajes
de colecciones de tejidos Jacquard para el sector del hogar, contract, moda, alta costura, novias e
indumentaria valenciana.

En 2006, monta su propia empresa de disefio. trabajando como disefiadora industrial y textil freelance en
estudio de diseio propio malénsegarradesign, desarrollando proyectos de disefio textil y picaje de tejidos
Jacquard para sector texti-lhogar, moda, y contract. Disefio de alfombras, disefio de estampados, disefio de
bordados, desarrollo y disefio de productos textiles para sector hosteleria, mantelerias, sdbanas y toallas.
Disefio y picaje de disefios de tejidos de indumentaria valenciana. Analisis de tendencias, gestidn de disefio
y direccion creativa.

Su gran experiencia en la prospeccién y andlisis de tendencias para las empresas del sector Textil la hacen
idénea para la colaboracidon en este proyecto, sobre todo desde el punto de vista del desarrollo de
producto/ideas, que son las lineas de trabajo en las que principalmente necesitamos trabajar con ella, asi
como en la de desarrollo y montajes de workshops.

Ha sido importante su colaboracién por su gran conocimiento del sector Textil Hogar y de sus necesidades,
colabora diariamente con empresas de tejeduria desarrollando sus colecciones, con lo que es un gran apoyo
para el desarrollo de estas tareas.

» ANA MARIA REIG BASSET

Ingeniera en Disefio Industrial por la Universidad Ceu Cardenal Herrera de Valencia, enfocando toda su
formacidn hacia el disefio de producto, tanto en dos dimensiones como en tres dimensiones. Ha colaborado
desde que finalizo sus estudios con diferentes empresas de arquitectura en sus proyectos de interiorismo y
de disefio de interiores, aplicando sus conocimientos en el manejo de diferentes programas de disefio grafico.

Para la realizacion de este tipo de trabajos ha dedicado gran parte de su tiempo al analisis de tendencias y a
la busqueda de informacidn sobre tendencias en el HABITAT tanto publico como privado.

Su experiencia en el manejo de programas graficos como:

- ADOBE PHOTOSHOP (Programa para tratamiento de imagen).
- ADOBE ILLUSTRATOR (Programa disefio vectorial).

- ADOBE INDESING (Programa para maquetacion).

- COREL DRAW (Programa disefio vectorial).

- FREEHAND

- QUARK EXPRESS
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Estas habilidades la de su experiencia en la busqueda de informacién y la del uso y manejo de programas de
disefio grafico, han sido claves para solicitar su colaboracion en nuestro proyecto.

Consideramos que va a ser de gran ayuda para la maquetacidon del monogréfico, en base a las nuevas
tendencias de maquetacion y visualizacién de presentaciones, asi como en el disefio e impresion de los
materiales necesarios para el desarrollo de los workshops.

> WGSN INTELLIGENCE ESPANA, S.L.

Fundada en Londres en 1998, WGSN irrumpid en el mercado ofreciendo una revolucionaria biblioteca virtual
de tendencias. Fueron los primeros en combinar tecnologia punta con creatividad humana para satisfacer las
necesidades especificas de la industria creativa global. La informacién que aporta WGSN sobre las ultimas
tendencias, incide directamente en la estrategia de la empresa. Son importantes en prospectiva, y
actualmente cuentan con mas de 250 pronosticadores de tendencias, trabajamos con mds de 6500 empresas
de todo el mundo dentro del campo de las industrias creativas y 74000 usuarios activos. Ademads de la
informacién que suministramos a través de la plataforma WGSN, realizamos informes especificos de temas
puntuales y de interés dentro de determinados campos de las industrias creativas. Se realizan prospecciones
con 2 y 5 afios de antelacién sobre tendencias de consumo, retail, ropa, mobiliario, articulos para el hogary
estilo de vida, entre otros.

https://www.wgsn.com

> OBSERVATORIO DE TENDENCIAS PARA EL HABITAT

En el OTH nos dedicamos a estudiar los cambios en el habitat e identificar las principales tendencias en disefo
dentro del hogar teniendo en cuenta, ademas, lo que sucede en el mercado y en el entorno sociocultural. De
esta forma tenemos una vision mas global, lo que permite trabajar con informacidon adecuada para los
cambios que se producen en el entorno. Proporcionamos conocimiento que sirve para la toma de decisiones
estratégicas que influyen en la empresa (disefio, comunicacidén, marketing, estrategia empresarial, etc.).El
proyecto nace en 2005 y el grupo de investigacion estd formado por expertos en disefio, arquitectura,
comunicaciéon y analisis de mercado del Instituto de Tecnologia Ceramica (ITC), Instituto Tecnoldgico del
Mueble, Madera, Embalaje y Afines (AIDIMA) y el Instituto Tecnoldgico Textil (AITEX), ademas cuenta con
expertos externos en sociologia, psicologia social y estética.

http://www.tendenciashabitat.es
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