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valhabitat?

El proyecto VALHABITAT 2022 - Investigacion
de Tendencias sociales, mercado y producto
en pro del Disefio Estratégico y sostenible en
las empresas de Textiles para el Hogar.

Con este proyecto lo que se pretende

es fomentar el disefio estratégico entre

las empresas del sector Textil Hogar,
proporcionandoles informacion prospectiva
de tendencias tanto cualitativas (Tendencias
Diserio) como cuantitativas (Estudios de
Mercado TH). Uno de cuyos resultados es este
Monografico de Tendencias Textil Hogar 23/24.

Este proyecto cuenta con el apoyo de la Conselleria

GENERALITAT iJACE d’Economia Sostenible, Sectors Productius, Comerc i

S VALENCIANA L -~ Treball_de la Generalitat Valenciana, a través del IVACE.
\\ Expediente: IMAMCA/2022/6
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Presentacion

El Monografico TENDENCIAS TEXTIL HOGAR 23/24, es el resultado de
la investigacién de Tendencias focalizadas en el producto Textil para
el hogar, que hemos venido realizando durante 2022 y actualizando
las plasmadas en el Monografico TH 2021 . Esta investigacion
también ha partido de los resultados obtenidos y plasmados en

el CUADERNO DE TENDENCIAS DEL HABITAT 22/23,y que hemos
focalizado y aplicado al producto Textil para el Hogar.

En este Monografico se han tenido en cuenta los cambios
socioculturales, tecnolégicos y del mercado que se han producido
en los Ultimos afios y que vienen marcados por el COVID-19 en
positivo 0 negativo.

Se han detectado seis tendencias cuyo eje central es el HOGAR y

que vienen apoyadas por propuestas de producto, texturas, motivos
graficos o gamas de color.

ROSENTHAL
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Equipo

alén
egarra

Disefiadora industrial y textil,
especialista en desarrollo de
colecciones e investigacién de
.4 tendencias del sector textil.

armen
over

Directora del proyecto
Valhabitat 2022. Experta

en Tendencias, Disefioy
gestion del producto Textil.

baqui
drihuel

Disefiadora de moda

experta en planificacion de
colecciones e investigacion
de tendencias del sector textil.

Angus
anchez

Disefiadora Superior

de Moda. Técnica en
Tendencias y Disefio de
producto Textil de AITEX.
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Situacion actual

transformado los espacios en los que vivimos, trabajamos o \‘

En 2022 aun notamos la influencia del COVID-19 que ha
disfrutamos de nuestro tiempo libre. La pandemia nos obligo

a pasar mas tiempo en nuestros hogares y muchos nos dimos
cuenta que tocaba renovar nuestro equipamiento. Esto ha
derivado en un aumento importante de la demanda generando
tensiones en las cadenas de suministros , materias primas que
han elevado su precio, junto con el aumento de los costes de los
transportes.

Unido a un conflicto bélico en las puertas de Europa que ha
ocasionado un aumento de los combustibles y llevado a altos
datos de inflacion en todo el Mundo.

Frente a esto debemos aportar innovacién , avances técnicos

y tecnoldgicos . Y empresas que estén preparadas para estos
cambios que nos ofrece el entorno y debemos evolucionar a
ser industrias mas sostenibles donde se minimicen residuos, se
impulse el ecodisefio y la reciclabilidad.

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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SITUACION ACTUAL

Open Home

La preocupacion por la salud y el
bienestar se ha incrementado y los
espacios abiertos ganan importancia
en el hogar.

Los consumidores miran cada vez
mas hacia el exterior como una
proyeccion del espacio interior.

El confinamiento ha provocado la
necesidad de espacios exteriores que
imiten los interiores, con sus propias
zonas de estar distintas y definidas.

Se observan espacios de planta
abierta diseflados y divididos visual
y fisicamente como habitaciones.
Espacios al aire libre para la
socializacion, el trabajo y la
relajacion.

e

e

g "
.~ The Sweetest-Occasion
- & \q‘__‘

Sunbrella
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https://global.sunbrella.com/
https://thesweetestoccasion.com/

Renovacion

En estos tiempos de incertidumbre

y desasosiego la sociedad demanda
productos que le aporten proteccion
y seguridad.

La tecnologia y la ciencia estan
siendo unas grandes aliadas para la
innovacién en nuevos materialesy
productos.

Grandes avances en investigacion de
procesos y obtencion de materias
primas para la industria Textil mucho
mas sostenibles.

Mejorar la funcionalidad de los
productos esta siendo un campo de
investigacion importante. Circuitos
electronicos para monotorizar o guiar
al usuario, sistemas de bloqueo de
dispositivos o registros de prenda, dan
seguridad a los consumidores.

=

-

i

BioScreenﬁ

Carolyn Raff
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https://carolynraff.de/
https://el-nogal.tumblr.com/

Health home

El bienestar sigue siendo una
prioridad para el consumidory las
marcas estan apostando por la
tecnologia para dar respuesta a esta
necesidad.

Alos productosy sistemas inteligentes
que definen el Smarth Home se le
afiaden productos capaces de
mejorar y mantener el bienestar
que definen el Health home.

Con la pandemia la preocupacién

por la salud emocional se ha
incrementado y los disefiadores

estan siendo conscientes de ello.
Proponen productos con herramientas
tecnologicas que ademas de medir

el estado fisicoy el nivel de actividad,
miden el estado de animo para
potenciar el bienestar.

Bedmate
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SITUACION ACTUAL

Proximidad

Ala exigencia de productos de bajo
impacto, que cada vez estdn mas
presentes en el mercado, se le une

la demanda de servicios y productos
que ofrezcan resultados inclusivos y
equitativos a nivel local.

Las marcas muestran su esfuerzo
por ser mas éticas e inclusivas,
comparten sus valores y se implican
en areas como la biodiversidad,

la recuperacion del planetay la
justicia social.

En este entorno los servicios y
productos de vinculacion local
son cada vez més atractivos para
el consumidory las marcas dan
visibilidad

a los materiales regionalesy
relevancia a los productos locales.

*

ANNEMARIE
O'SULLIVAN
| R .

u
[

Creadores locales
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Mundo virtual

Los mundos fisico y digital estan
cada vez mas entrelazados y cada
vez ganan mas importancia los
productos y recursos digitales
como expresion del estilo de vida,
valores y estatus.

Es cada vez mas habitual entre

los consumidores la utilizacion

de los canales digitales para la
adquisicion de productos v |a
aceptacion de sus métodos de pago
y entrega.

Las marcas se inspiran cada vez mas
en el mundo virtual para el disefno
y desarrollo de sus productos para el
entorno real o digital.

El disefio 3D de colecciones se ha
convertido en algo habitual como
oferta de productos.

Esta nueva aceptaciény
comprension de la tecnologia lo que
daré lugar a servicios y articulos mas
personalizados.

Dark Matter

YC/ETHYOOH T1LXIL VoVd SYIDNIANIL ODIHYHOONOW
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SITUACION ACTUAL

Economia circular

El mercado demanda cada vez més
disefios que minimicen el impacto
ambiental, la produccién de residuos
y que maximicen su valor en todas las
etapas de su ciclo de vida.

Productos que pueden repararse,
reaprovecharse o revenderse en

un sistema circular en el que
participan consumidores y
empresas. Incluso que dan pie a
nuevos negocios con los que las
marcas pueden beneficiarse mas alla
del momento de venta del producto.

Las marcas pasan de ofrecer lineas
de productos sostenibles a iniciativas
de mayor envergadura como poner
en marcha cadenas de suministro
circular.

Los consumidores tienen conciencia
por la proteccion de los recursos
del planeta y se involucran en el uso
de energias limpias y sostenibles en el
hogar.

¥2/€C 4YOOH T1LX3 1 Ydvd SYIDNIANIL ODI4Y4OONONW



https://www.pradagroup.com/en.html
https://www2.hm.com/es_es/index.html
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Metodologia

El trabajo que presentamos
tiene cuatro apartados basicos

, distribuidos ordenadamente

y con un tiempo de ejecucion
concreto para cada uno de ellos.

Analisis de
la situacion
actual

Investigamos

sobre datos de
mercado, estilos
devida, habitos de
consumo, productos
innovadores,
tendencias de
compra o cualquier
evento puntual de

interés para el sector.

Conceptos de
tendencias

Analizamos los
datos, los filtramos a
través de diferentes
variables y todo

esto nos lleva a
definir unos temas
de tendencias
relevantes para el
sectory el momento.

Productos
Texturas
Graficos
Color

Estudiamos los
temas de tendencias
, SU concepto,
palabras clave e
interiorismo con el
que se relacionan.
Elaboramos un
contenido visual con
las claves de disefno.

Propuestas de
estilo mediante
Moodboards

Elaboramos varias
lineas de trabaj
mediante la creacion
de diferentes
Moodboards. La
finalidad es que el
usuario, elabore sus
propias paneles,
seglin su producto.

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://camerondesignhouse.com/

TECNO-VANGUARDIA

Concepto

El sector del lujo esta experimentando una
reconceptualizacion a raiz de la pandemia.

Elinterés por la decoracién del hogar
ha crecido considerablemente y los
consumidores dedican mas esfuerzo a
arreglar su hogar para poder lucirlo con
estiloy personalidad.

Crece el interés porel arte y el diseno. El
publico valora los productos de estética de
alta gama con materiales de efecto brillo o
metalizados.

La influencia digital estd impulsando
productos virtuales y esteticas futuristas
que se presentan junto a innovaciones
inteligentes que mejoran la eficacia de los
productos.

Zyva Studio & Charlotte Taylor

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW


https://www.instagram.com/charlottetaylr/?hl=en

Relevo generacional: marcas top de alta gama
referentes de disefio para un target mas joven.

EIETE
La sostenibilidad, la seguridad y la
responsabilidad de las marcas se adhieren al
concepto de lujo.

La compra de arte mas accesible para
generaciones jovenes:
auge en ventas de arte online.

W

Disefio con (ltima tecnologia que mejora la
estética y la eficiencia de los productos.

Nuevos negocios vinculados al arte: tiendas de
reparacién de productos de lujo o tapiceria con

materias recicladas de alta gama.

Zyva Studio & Charlo
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https://www.instagram.com/charlottetaylr/?hl=en

TECNO-VANGUARDIA

Interiorismo

Los interioristas proponen espacios
donde conviven diferentes estilos con
una gran carga estética.

Diseflos de estilo méas industrial que
adquieren un aspecto vanguardista con
acabados metalizados y detalles sutiles
y elegantes.

Objetos cotidianos que alcanzan
la categoria de articulos de lujo
con detalles refinados y materiales
sofisticados

Ambientes extravagantes e
‘mprevisibles que provocan
sensaciones en el consumidor.

Espacios mas minimalistas con objetos
decorativos que se alzan como piezas
escultoricas y artisticas que elevan los
espacios a un estatus més elevado del
que suelen estar.

Julia Anna Bimer

Veerle-e

ents

¥2/€C 4YOOH T1LX3 1 Ydvd SYIDNIANIL ODI4Y4OONONW
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https://mbds.com/
https://lopificio.it/es/
https://www.instagram.com/p/CfUQowJshWp/




TECNO-VANGUARDIA

Productos

Estéticas futuristas / Acabados técnicos / Formas inesperadas / Estética industrial / Reflejos digitales

Peter Donders

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://nilufar.com/en/
https://objectsofcommoninterest.com/
https://www.peterdonders.com/index.php

TECNO-VANGUARDIA

Productos

Piezas esculturales / Acabados brillo / Formas simples / Reflejos espejo / Acero y metalicos

Pretziada Coperni Orban Outfitters

Draga_&_Aurel

¥2/€C 4YOOH T1LX3 L Vivd SYIDNIANIL ODI4Y4OONOW
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https://draga-aurel.com/
https://coperniparis.com/
https://www.pretziada.com/
https://www.urbanoutfitters.com/es-es/

TECNO-VANGUARDIA

Texturas

Tacto seda/ Raso satén / Tafetanes metalizados / Aplicaciones sorprendentes / Hilos dorados

Prestigious Textiles

Driesvannoten

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://www.instagram.com/driesvannoten/
https://www.prestigious.co.uk/fabrics
https://www.shein.co.uk/

TECNO-VANGUARDIA

Texturas

Efectos moaré y devoré / Aterciopelados brillantes / Jacquard de motivos clésico / Pequefios grabados

Metaphores

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://www.landofrugs.com/
https://lopificio.it/es/

TECNO-VANGUARDIA

Motivos graficos
Motivos abstractos / Cenefas clasicas / Pinceladas de artista /Efectos fluidos / Motivos acuarela / Estructuras perfectas

: W R WS

Julien Deceroi Caccia Dominioni Julia Heuer

¥2/€C 4YOOH T1LX3 L Vivd SYIDNIANIL ODI4Y4OONOW
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https://www.zimmer-rohde.com/de/
https://www.azucena.it/en/journal/luigi-caccia-dominioni-a-new-perspective
https://juliendeceroi.com/
https://www.instagram.com/baxtermillstudio/
https://www.designersguild.com/es/l0

TECNO-VANGUARDIA

Motivos graficos

Geométricos digitales / degradados monocolor / Maxi graficos sorprendentes / Abstractos futuristas

30 "_f; ack Eaitio'r}'-'

Crosby Street Studios
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https://www.instagram.com/baxtermillstudio/
https://www.crosbystreetstudios.com/
https://neodesigncollective.com/
https://www.blackedition.com/

TECNO-VANGUARDIA

Color

Colores metalicos y brillantes de aire futurista / Plata y dorado con matices de otros tonos / Tonos minerales que evocan paisajes cOsmicos
Rojo polvoriento y gris industrial / Azul tecnoldgico hiper brillante

Project 213A T NE Paul Milinski Studio Reiser

i
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https://www.studioreiser.se/
https://milinski.studio/
https://www.anyapesce.com/
https://www.project213a.com/

TECNO-VANGUARDIA

Manifestaciones
Reflejos

¥2/€T¥YOOH T11X3L VdVd SYIDNIANIL 0DI14Y49ONOW

1. Home Bargains

~ 2.Beehivehandmade

3. Morghenstudio
4. Prestigious Textiles
5.THG
6. Mik Max
7. Hot Pop Factory
8. Crate & Barrel
9. Artemide
10. Morghenstudio
11. Kaialighting
12. Italian Converter
13. Magniberg
14. L'Opificio 30


https://www.homebargains.co.uk/
https://beehivehandmade.com/
https://www.morghenstudio.com/
https://www.homebargains.co.uk/
https://www.thg.com/
https://www.mikmax.com/es/
https://www.hotpopfactory.com/
https://www.artemide.com/en/home
https://www.morghenstudio.com/
https://kaialighting.com/
https://www.italianconverter.it/
https://magniberg.com/
https://lopificio.it/es/

TECNO-VANGUARDIA

Manifestaciones
Tecno-retro

1. Neo Design Collective
2. Black Edition

3. Ryan Clawson

4. Sabre

5. Nilufar

6. Fini Ribbon

7. Anya Pesce

8. JW Renders Studio
9. Dedar

10. Metaphores

11. Kirkby Design

12. Simona Vanth

13. Land of Rugs

¥2/€C 4YOOH T1LX3 1 Ydvd SYIDNIANIL ODI4Y4OONONW
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https://neodesigncollective.com/
https://www.blackedition.com/
https://www.ryanclawson.com/
https://sabre-paris.com/
https://nilufar.com/en/
https://www.etsy.com/es/shop/FiniRibbon
https://www.anyapesce.com/
https://www.jwrenders.com/
https://dedar.com/us
https://www.metaphores.com/
https://www.kirkbydesign.com/
https://simonavanth.com/
https://www.landofrugs.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Concepto

La busqueda de la felicidad y del placer sigue
siendo una prioridad en la sociedad .

Los consumidores muestran cada vez mas
su interés por productosy experiencias que
aporten extravagancia a su vida cotidiana.

Es una tendencia anticonformista y emocional
que contrarresta con la seriedad del mundo
real.

En decoracién se mezclan estilos con una clara
autoexpresion personal que pueden incluso
desafiar los clasicos conceptos de buen o mal
gusto.

En una estética de casi todo vale, el color se
utiliza sin complejos, con una clara voluntad de
transformar el ambiente méas convencional en
algo que aporte alegria a sus habitantes.

Sherwin-wil

¥2/€T¥YOOH T11X3L VdVd SYIDNIANIL 0DI14Y49ONOW
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https://www.sherwin-williams.com/homeowners/color/living-well

Los consumidores priorizan el juego y buscan
productos curiosos.
Las marcas aprovechan esa actitud lUdica.

El hashtag #styleithappy acumula muchisimas
publicaciones en Instagram y esto se relaciona
por la necesidad de interiores felices.

La sostenibilidad cada vez mas presente en
los hogares transforma los restos en piezas de
disefo a todo color.

La divisién entre maximalismo y minimalismo es
mas difusa. Se mezclan conceptos como neutroy
moderno a otros como atrevido o ecléctico.

Kit,Kemp



https://kitkemp.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Interiorismo

El hogar se convierte en un espacio
donde desarrollar la creatividad a
través de la decoracion.

Con un estilo libre y espontaneo
se generan ambientes de gran
carga estética donde el color es el
protagonista.

En ocasiones se perfilan espacios
surrealistas con combinaciones
inusuales de productosy objetos
decorativos muy expresivos.

En otras el color llega a cualquier
rincon de la casa, molduras, suelos,

paredes o incluso techos, creando un

factor sorpresa en el espectador.

En los lugares publicos se disefian
entornos divertidos, un tanto
teatralesy extravagantes que los
convierten en sitios muy especiales
para sus usuarios.
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https://solvemyspace.com/about/
https://www.architects.org/es/hph/curl-simitis-architecture-design
https://www.ado-goldkante.de/en/new-collection
https://www.kookiwood.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Productos

Vinculados al arte / Formas repensadas / Segunda vida / Expresivo y emocional

The Ode To

¥2/€C 4YOOH T1LX3 L Vivd SYIDNIANIL ODI4Y4OONOW
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https://www.allbirds.com/
https://www.theodeto.com/
https://www.bethanlaurawood.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Productos
Minimalista pop / Artistico / Deforme y desigual / Digital / Personalizado

Dinosaur Designs

Kyle Scott Lee

~ Keep Them Green

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://www.instagram.com/keepthemgreen/
https://www.dinosaurdesigns.com.au/
https://www.instagram.com/seangerstley/
https://www.areaware.com/collections/Selena-Liu
https://ceramicmeltdown.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Texturas

Hiper texturas / Hilos 3D / Adornos multicolor / Contrastes de texturas/ Flecosy remates llamativos

B ".r'?r.

oy
JPDemeyer&Co
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https://www.jpdemeyer.com/
https://sarapreston.co.uk/
https://lindakamilleschmidt.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Texturas

Formas figurativas / Mullido y acolchado / Pasamanerias en contraste / Detalles extravagantes

Tamar Mogendorff

¥2/€C 4YOOH T1LX3 L Vivd SYIDNIANIL ODI4Y4OONOW
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https://incasabypaboy.com/
https://www.simonepost.nl/
https://www.tamarmogendorff.com/
https://luizacaldari.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Motivos graficos

Motivos figurativos / Motivos surrealistas / Efectos aguados / Composiciones collage / Efectos artisticos

b

-
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. Kobii& Teal

Concrete Love

g A_le;('ﬁ_rgbi .
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https://design-milk.com/artist-alex-probas-colorful-samsung-bespoke-refrigerator/
https://kobiandteal.co.uk/
https://eu.l-objet.com/
https://www.concretelove.co.uk/

>

EXPRESION EMOCIONAL

Motivos graficos

Geométricos a todo color / Hilos a contraste / Pinceladas manuales / Flores expresivas

T
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https://eu.l-objet.com/
http://www.elliemacembroidery.com/
https://www.springscreative.com/divisions/baxter-mill-archive/
https://www.mayerfabrics.com/
https://www.instagram.com/kozuenakanishi/
https://leahsingh.com/
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EXPRESION EMOCIONAL

Color

Mezcla de pasteles convertidos en medios tonos / naranja albaricoque y lila lavanda / Colores energéticos y dindmicos /
Naranjay amarillo / Contrastes de tonos saturados con blancoy negro/Azul cobalto, amamllo limay verde intenso
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Jane Churchill Camila Blis
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https://www.instagram.com/solveinteriordesign/
https://www.instagram.com/angelofigus_official/
https://www.camillabliss.com/
https://www.janechurchill.com/

>

EXPRESION EMOCIONAL

Manift_astacio_nes |
Enérgico y dinamico

1. Safareig
2. Le Chance

3. Office SM

4. Seangerstley

5. Joni Veizaj

6. Tamar Mogendorff
7. Patricia Urquiola
8. H&M

9. Anthropologie

10. Selena liu

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW

11. Stan Editions 44


https://www.safareig.fr/
https://www.lachance.paris/
https://interiordesign.net/
https://www.instagram.com/seangerstley/
https://www.joniveizaj.nl/
https://www.tamarmogendorff.com/
https://patriciaurquiola.com/
https://www2.hm.com/es_es/index.html
https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.areaware.com/collections/Selena-Liu
https://www.staneditions.be/

>

EXPRESION EMOCIONAL

Manifestaciones
Color reconfortante

1. Studio Wieki Sommers
2. H&M

3. Curl Simitis Architecture
4. Tarta Gelatina

5. My friend Paco

6. Alice Givide

7. Juslin Maulua

8. Jodo Bruno Design

9. Rug Star

10. Camilla Bliss
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https://studiowiekisomers.com/
https://www2.hm.com/es_es/index.html
https://curlarch.com/
https://www.instagram.com/tartagelatina/
https://myfriendpaco.com/
https://www.alice-design.fr/
https://juslinmaunula.shop/
https://www.joaobrunodesign.com/
https://www.rugstar.com/
https://www.camillabliss.com/
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http://calicowallpaper.com 

El hogar se convierte en un lugar
en el que
sentirnos bien y prepararnos el futuro.

El estrés de los acontecimientos
mundiales nos ha llevado a una
profunda reflexion, hemos tomado
conciencia de nuestra fragilidad y
buscamos el

para enfrentarnos a lo que

venga.
La vivienda es el del bienestar
, Un espacio
que se adapta a nosotrosy
en el que las SoNn uno Mas.
Se busca la ,

incluso en el interior del hogar, como
parte necesaria para lograr el equilibrio
y encontrar

-CoastNew Zealand
2R
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https://www.coastnewzealand.com/

BIENESTAR NATURAL

Catalizadores

Revision de y
estilos de vida.

Conexion con la para
la blisqueda de nuestra

Necesidad de , fisico,
mental y emocional.

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW

en familia,
desde un hogar acogedor.

Coast New Zealand
48


https://www.coastnewzealand.com/
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Interiorismo

Espacios acogedores, polivalentes,
adaptadosy adaptables a cada una de
las actividades de sus moradores.

Espacios compartidos que se
convierten en privados gracias a
elementos separadores como cortinas
o biombos.

Se combinan elementos para dar a los
espacios una sensacion de suavidad

con un resultado visualmente relajante.

Entornos que integran la naturaleza,
disefios de inspiracién biofilica,
materiales naturales y biodegradables,
luz natural, ventilacién mejorada.

Gl
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https://www.kettal.com/living/es/collections
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https://ctacta.com.vn/en/project/am-house/

BIENESTAR NATURAL

Productos

Disefios serenos / Formas suaves y acogedoras / Productos flexibles, adaptables / Basicos combinables

Pawsome Couture

¥2/€C 4YOOH T1LX3 L Vivd SYIDNIANIL ODI4Y4OONOW
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https://www.moonpod.co/
https://www.trimmcopenhagen.com/
https://hem.com/en-eu/
https://www.pawsomecouture.com/

BIENESTAR NATURAL

Productos

Disefios serenos / Formas suaves y acogedoras / Productos flexibles, adaptables / Basicos combinables

ccaro

Roche Bobois

M

g

F

Casadecor. Espacio Estudio Muher
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https://www.zarahome.com/es/
https://astrid.se/en
https://www.roche-bobois.com/es-ES/
https://www.caccaro.com/
https://casadecor.es/decoracion/dormitorios/dormitorio-estudio-muher/

BIENESTAR NATURAL

Texturas

Suavidad ante todo / Textiles acogedores, mullidos, que abrazan / Acabados lisos mate que dan sensacion de suavidad / Relieves suaves / Pelo

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://hem.com/en-eu/
https://www.matouk.com/styles/bath/sonia
https://www.misia-paris.com/en

BIENESTAR NATURAL

Texturas

Suavidad ante todo / Textiles acogedores, mullidos, que abrazan. Acabados lisos mate que dan sensacién de suavidad / Relieves suaves / Pelo

.* '. o Sheet Society Cannine Coddler
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https://www.peacockalley.com/
https://sheetsociety.com/en

BIENESTAR NATURAL

Motivos graficos

Norway DesiEns

ilicos
¥
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https://mrstudiolondon.co.uk/
https://www.erismann.de/en/collection/elle-decoration-2
https://www.therugcompany.com/int/
https://www.norwaydesigns.no/

BIENESTAR NATURAL

Motivos graficos

Lisos - colores difusos / Relieves y acanalados / Geométricos, cuadros / Biofilicos

Marc Leopold

Zara Home

¥2/€C 4YOOH T1LX3 L Vivd SYIDNIANIL ODI4Y4OONOW
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https://mrstudiolondon.co.uk/
https://www.marcleopold.com/es/marcas/abyss-habidecor/alfombras-de-bano/alfombra-de-bano-musa-de-abyss/
https://www.zarahome.com/es/
https://www.matouk.com/styles/bath/sonia

Color

Combinacién equilibrada de colores que evocan la Naturaleza / Tonos minerales, tierra, bosque / Neutros versatiles

.,.
¥2/€C 4YOOH T1LX3 1 Ydvd SYIDNIANIL ODI4Y4OONONW

BIENESTAR NATURAL



Manifestaciones
Hogares acogedores

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW
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BIENESTAR NATURAL

58


https://sabaitalia.com/en
https://hem.com/en-eu/
https://stock.adobe.com/es
https://www.blomus.com/de/shop

Manifestaciones
Familiar y personal

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW

1. Création Baumann

2-3-8. Liewood

4-5-6. Sage & Sill
7.Hunting Pony 59

BIENESTAR NATURAL


https://www.creationbaumann.com/
https://www.liewood.com/
https://sageandsill.com/
https://eu.hunting-pony.com/

tendencias
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Lionne Van Deursen



https://www.lionnevandeursen.com/biotic

SUPRA CIRCULAR

Concepto

Tecnologiay creatividad se alian en la
experimentacion para dar lugar a textiles
sostenibles, circulares, alineados con la filosofia “de
la cunaalacuna”.

Hay un proceso centrado en repensar nuestros
productos y mejorarlos, la mirada se vuelve a la
naturaleza mas cercana para aprovechar al maximo
las materias primas locales.

También se buscan nuevas oportunidades en lo ya
desechado, se experimenta para aprovechar lo que
hasta ahora no servia, lo que antes se descartaba se
plantea ahora como valiosa materia prima.

Y en el polo mas experimental la biotecnologia para
la produccién de tejidos y colores.

Este proceso hace surgir textiles que a través de

la textura y el color expresan nuevas realidades
centradas en lo positivo, hay una manera mejor de
hacer las cosas.

Orange Fiber & TECLA 3D
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https://orangefiber.it/collaborations-special-projects-tecla-3d-house/ 


SUPRA CIRCULAR

Catalizadores

de productos de
economia circular

para la circularidad y
sostenibilidad de los productos textiles

de nuevas
formas de hacer las cosas

como aliada

¥2/€C ¥YOOH TI11X3L VdVYd SYIDNIANIL ODI4Y49ONOW


https://www.atelierdoffard.com/es/

SUPRA CIRCULAR

Interiorismo

Interiores diversos que combinan la
estética de materiales naturales con
elementos sofisticados de acabados
perfectos.

Fspacios que experimentan, a través de la
creatividad y la tecnologia para lograr un

resultado optimistay lleno de positividad.

Nuevas combinaciones para lograr
resultados mas personales.

La creatividad llega a romper con

los codigos tradicionales, cualquier
combinacion esté permitida siempre el
resultado sea sostenible.

Hay una expresion del proceso
experimental, elementos que parecen
inacabados, motivos fortuitos y puesta en
valor de la imperfeccion natural.

¥2/€C 4YOOH T1LX3 1 Ydvd SYIDNIANIL ODI4Y4OONONW

nch’s / Ace Hotel Aesthetic ™ -


https://fionalynch.com.au/
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SUPRA CIRCULAR



https://ignorance-bliss.com/products/linen-rugs

SUPRA CIRCULAR

Productos

Productos ecodisefiados, aprovechamiento de recursos, uso de biomateriales o de materias que fueron desperdicio.
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E‘ = Studio Irene van Opho Simone Post - Magazin

Malu Liicking. Cladophora
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https://maluluecking.pb.design/about-me-7
https://www.saltyco.uk/biopuff
https://www.magazin.com/liege-kolter-komfort-eco-a204401/
https://ecal.ch/en/feed/projects/6619/babybo/
https://www.simonepost.nl/
https://irenevanophoven.nl/portfolio_page/feature_walls/
https://texstyle.dk/recycle#DOLLY%20RECYCLED

SUPRA CIRCULAR

Productos

Productos cultivados / Biotintados

Full Grown

Lionne van Deursen

Hannah Elisabeth Jones

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://www.hannahelisabethjones.co.uk/project/bioscreen-ii
https://www.lionnevandeursen.com/product-page/luna-02
https://fullgrown.co.uk/
https://fullgrown.co.uk/
http://www.elissabrunato.com/bio_iridescent_sequin.html

SUPRA CIRCULAR

Texturas

Texturas que vuelven a lo esencial, la simplicidad, la pureza, el aspecto natural, valorar la imperfeccién organica.

4
a2

Orange Fiber Hempea
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https://elitis.fr/en
https://hempea.fi/collections/kaikki-tuotteet/products/ailigas-iso-pyyhe?variant=30276344414287
https://orangefiber.it/

SUPRA CIRCULAR

Texturas

T

J'.

L]

Biophilica

Texturas que vuelven a lo esencial, la simplicidad, la pureza, el aspecto natural, valorar la imperfeccién organica.

- 4
~ 4 Elitis

r
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https://elitis.fr/en

SUPRA CIRCULAR

Motivos graficos

Lisos / Biotintados / Estampados fortuitos, salpicaduras de pigmentos, aspecto “hecho a mano”

Laura Luchtman & Ilfa Siebenhaar Liene Kazaka

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW


https://www.ellenmaewilliams.com/
https://www.spacecraftmelbourne.com/spacecraft-acehotelsydney
https://lienekazaka.com/Myco-Colour-2021
https://livingcolour.eu/

SUPRA CIRCULAR

Motivos graficos

Naturaleza abstracta / Inspiracion camuflaje

Live Paige Art

¥2/€C 4YOOH T1LX3 L Vivd SYIDNIANIL ODI4Y4OONOW
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https://livpaigeart.com/
https://www.spacecraftmelbourne.com/
https://www.villanova.co.uk/
https://www.hinojosadesign.com/
https://www.villanova.co.uk/
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Color

El color seinspira en la naturaleza, en el fondo marino y en los pigmentos botanicos y minerales.

¥2/€C 4YOOH T1LX3 1 Ydvd SYIDNIANIL ODI4Y4OONONW

ral


https://lienekazaka.com/Myco-Colour-2021
https://ignorance-bliss.com/products/linen-rugs
https://www.hors-studio.fr/
https://www.atelierdoffard.com/es/

Manifestaciones
Experimentando el futuro

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW

1. Laura Luchtman & Ilfa Siebenhaar
2. Ellen Mae Williams

3. Daniel Elkayam

4. Agostina Laurenzano

5. Orange Fiber

6. Simone Post

7. Aastha Poddar

8. M C Architects. TECLA 3D House

SUPRA CIRCULAR

72


https://livingcolour.eu/
https://www.ellenmaewilliams.com/
https://www.kayamstudio.com/general-3
https://www.agostinalaurenzano.com/
https://orangefiber.it/
https://www.simonepost.nl/
https://graduateshowcase.arts.ac.uk/project/277755/cover
https://graduateshowcase.arts.ac.uk/project/277755/cover

Manifestaciones
Ciclos cerrados

1-2-5. Camira
3. Villanova
4. Simply Decor
6-7. Ege Carpets

SUPRA CIRCULAR
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https://www.camirafabrics.com/en-uk
https://www.villanova.co.uk/
https://www.etsy.com/es/shop/SimplyDecor7?ref=simple-shop-header-name&listing_id=902559517
https://www.egecarpets.com/
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https://reganbakerdesign.com/

VINTAGE NARRATIVO

Concepto

Estilos de vida impregnados por un
airede nosialgia. La nostalgia es un
sentimiento que genera comodicacy
seguridad, nos trasporta a recuerdos del
pasado donde nos refugiamos ante la
incertidumbre del futuro proximo.

Crece el interés por objetos vintagey
con aire refro en nuevas generaciones
como los milenials y generacién Z.

Aumenta la conciencia por conservar,
repararydaruna segunda vida

a las antigliedades. Aparecen
compradores que buscan reutilizar
mobiliario y objetos de decoracion,
transformandolos en piezas (inicas con
lineas y colores actualizados.

Predominan nuevos productos
inspirados en el pasado y otras culturas,
mezclando tradiciony vanguardia.

HEIF T

Popus £ditiof

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW
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https://www.popus-editions.com/fr/

VINTAGE NARRATIVO

Catalizadores

reviven sus clasicos
disefios con la creacion nuevos productos.

Crece el interés por
Mid-Century y afios 70 y 80.

La artesania sigue en auge y aparecen fusiones
de artistas-artesanos, incorporando técnicas
antiguas con

o

¢
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https://www.houseofhackney.com/

VINTAGE NARRATIVO

Interiorismo

Ambientes antiguos donde se
mantiene la tracicion y al mismo
tiempo se combina con muebles

y piezas de decoracion mas
vanguardistas, Espacios que narran el
paso de los afios adaptandose a los
nuevos estilos.

Interiores nuevos con aires retro
mezclando piezas iconicas del disefio
con piezas mas modernas, usion de
diferentes estilos v epocas,

Disefios de interiores donde la
artesania se hace notar, apostando por
piezas atemporales e imperfectas.

Cassina
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https://www.cassina.com/ww/en.html
https://www.cassina.com/ww/en.html
https://www.loloirugs.com/
https://dedar.com/us

Palabras clave
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VINTAGE NARRATIVO


https://www.pierrefrey.com/en/

VINTAGE NARRATIVO

Productos

Nuevo lenguaje estético / Productos auténticos / Aires retro / Evolucion del pasado
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Mezzo Cdﬂecti'

Mezzo Collection
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https://www.mezzocollection.com/en/
https://www.create-store.com/es/
https://www.mezzocollection.com/en/

VINTAGE NARRATIVO

Productos

Objetos con personalidad / Acabados artesanales / Fusién de estilos

Mezzo Collection

f Hackne

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW

80


https://www.houseofhackney.com/
https://www.mezzocollection.com/en/
https://www.mezzocollection.com/en/

VINTAGE NARRATIVO

Texturas

Bloomingsville
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https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.bloomingville.com/en
https://www.romo.com/
https://elitis.fr/es
https://www.romo.com/

MONOGRAFICO TENDENCIAS PARA TEXTIL HOGAR 23/24

Texturas

Artesanales / Terciopelos / RUsticas
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https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.designtex.com/
https://elitis.fr/es

VINTAGE NARRATIVO

Motivos graficos

¥2/€C 4YO0H 111X3L Y¥4Vd SYIONIANIL ODI4Y490NOW
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https://www.anthropologie.com/es-es/
https://cabanamagazine.com/
https://uk.yvesdelorme.com/
https://zoffany.sandersondesigngroup.com/
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MONOGRAFICO TENDENCIAS PARA TEXTIL HOGAR 23/24
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Tartanes/ Mid Century /Damascos/ Paisley
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https://www.kravet.com/
https://www.kirkbydesign.com/
https://www.gpjbaker.com/brands/mulberry-home/
https://clarencehouse.com/
https://www.thevenon1908.com/
https://mindtheg.com/
https://www.kirkbydesign.com/

Colores oscuros y saturados / contraste con colores vivos / tonos rojos cerezas / verde musgo / ocres / morados / azules profundos / tonos maderas nobles
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Arrange Studio Antropologie



https://mindtheg.com/
https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.arrangestudio.co.za/
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1. MikMax
2. The New Craft Men
3. Clarence House
4. Vical
5. Rosenthal
6. Mind The gap
7. Loloi Rugs
8. Anthropologie
9. House of Hackeney
10. Sesefia
11.Seletti 86


https://www.mikmax.com/es/
https://www.thenewcraftsmen.com/
https://clarencehouse.com/
https://www.vicalhome.com/es/
https://www.rosenthal.de/en-de/
https://mindtheg.com/
https://www.loloirugs.com/
https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.houseofhackney.com/
https://www.sesena.com/es
https://www.seletti.it/global/

VINTAGE NARRATIVO

Manifestaciones
Elegancia retro

1. Mezzo Collection
2. Harlequin

3. Mezzo Collection
4. Anthropologie

5. Mezzo Colection
6. Harlequin

7. Mezzo Collection
8. Mezzo Collection
9. Anthropologie
10. Mezzo Collection
11. Create

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW

87


https://www.mezzocollection.com/en/
https://harlequin.sandersondesigngroup.com/
https://www.mezzocollection.com/en/
https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.mezzocollection.com/en/
https://harlequin.sandersondesigngroup.com/
https://www.mezzocollection.com/en/
https://www.mezzocollection.com/en/
https://www.anthropologie.com/es-es/
https://www.mezzocollection.com/en/
https://www.create-store.com/es/
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https://www.kettal.com/living/es/?___store=living_store_view_es&___from_store=living_store_view_en

INTERIOR EXTENSIBLE

Concepto

Después de la necesidad de

cambio en nuestro hogar debido

la pandemia, seguimos adaptando
espacios, y continuamos
necesitamos hogares flexibles que se
adapten a cualquier circunstancia.

Volvemos a compartir nuestros
hogares con la gente, abrimos

los espacios al aire libre como
alternativa mas segura para las
reuniones, siendo las terrazas un
espacio para estar y disfrutar con
soluciones de mobiliario y textiles
gue son tanto de interior como
exterior.

Encontramos soluciones de
equipamiento en flexible y multiusos.
Se revalorizan las terrazasy balcones,
siendo el espacio preferente para
reunirnos con la gente.

¥2/€C 4YO0H 11X3L ¥¥4vd SYIDNIANIL ODI4Y49O0NOW
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https://sabaitalia.com/en

Necesidad de contacto con el exterior.
Se desdibujan los limites entre interior y exterior

Revalorizacion de terrazas y pequefios balcones
y son una estancia mas de la casa

Espaciosy mobiliario modular para
disfrutar durante todos los dias del afio

Exteriores donde
compartir con la gente



https://www.romo.com/

INTERIOR EXTENSIBLE

Interiorismo

Interiores facilmente adaptables

y flexibles. Soluciones para dividir
espacios, zonas donde disfrutary pasar
el tiempo en casa.

Muebles multiusos, y paneles divisorios
para configurar espacios cuando se
necesita intimidad.

Terrazas modulares donde compartir
al aire libre durante todo el afio, con
soluciones y acabados preparados
para el exterior pero con la estéticay
comodidad del interior.

Cocinas tanto de interior como de
exterior. Disefio cuidado en mobiliario
de exterior como chimeneas, barbacoas.
Revestimientos resistentes y textiles
como alfombras y mantas preparados
para el exterior.

Exteriores de estilo depurado con
lineas mas minimalistas y detalle en los
acabados.

Ethimo
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https://www.ethimo.com/es
https://www.ethimo.com/es
https://www.cassina.com/ww/en.html
https://www.cassina.com/ww/en.html

INTERIOR EXTENSIBLE
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https://www.cassina.com/ww/en.html

INTERIOR EXTENSIBLE

Productos

Nuevo lenguaje estético / Productos auténticos / Aires retro / Evolucion del pasado

Vondom
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https://www.vondom.com/es/
https://mindo.com/
https://mindo.com/

INTERIOR EXTENSIBLE

Productos

Modulares / Soluciones 365 dias / Seguros y protectores
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https://myyour.eu/
https://www.ak47design.com/
https://www.vondom.com/es/
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Lisos / semi lisos / Anudados / Acabado aspecto artesanal

Texturas


https://mindo.com/
https://sabaitalia.com/en
https://www.paolalenti.it/it/

Texturas

Rusticos / Granitos / Trenzados / Acabados mate / Rizos
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Zinc Textile

INTERIOR EXTENSIBLE
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https://www.paolalenti.it/it/
https://www.paolalenti.it/it/
https://www.zinctextile.com/
https://www.kettal.com/living/es/?___store=living_store_view_es&___from_store=living_store_view_en
https://gervasoni1882.com/es
https://www.kravet.com/
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https://www.colefax.com/
https://myyour.eu/
https://www.romo.com/
https://www.pierrefrey.com/fr/

INTERIOR EXTENSIBLE

Motivos graficos
Rayas / Vegetales / Zig-zags / Ikats / Rombos / Geom

étricos / Florales
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Kirby Design
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https://www.romo.com/
https://www.pierrefrey.com/en/
https://haldane.co.za/
https://www.kirkbydesign.com/
https://www.designersguild.com/row/l0
https://www.romo.com/

Color

Colores vivos / Azules / Verdes / Tierra / Rosa palo
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https://www.designersguild.com/row/l0
https://elitis.fr/es
https://www.paolalenti.it/it/

Manifestaciones
Conexion relajada

INTERIOR EXTENSIBLE
- |

1. Zinc Textile

2. Dedon

3. Verpan
4.Romo

5. Gervasoni

6. Dedon
7.Cassina

8. Impact Acoustic
9. Dedon

10. Expormim
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https://www.zinctextile.com/
https://www.dedon.de/
https://verpan.com/
https://www.romo.com/
https://gervasoni1882.com/es
https://www.dedon.de/
https://www.cassina.com/ww/en.html
https://impactacoustic.com/en
https://www.dedon.de/
https://www.expormim.com/es/

Manifestaciones
Espacios flexibles
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1. Mindo
2. Paola Lenti
3.Saba
4. Paola Lenti
5. Mindo
6. Alice Oehr
7. Mindo
8. Haldane
9. Saba
10. Sunbrella 101

INTERIOR EXTENSIBLE



https://mindo.com/
https://www.paolalenti.it/it/
https://sabaitalia.com/en
https://www.paolalenti.it/it/
https://mindo.com/
https://www.aliceoehr.com/
https://mindo.com/
https://haldane.co.za/
https://sabaitalia.com/en
https://global.sunbrella.com/
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